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Predstaveni projektu
e Ministerstvo pro mistni rozvoj CR
e Duben 2009 - brezen 2015

e Zajisténi datovych podkladu pro
sestavovani Satelitniho uctu CR

e Face-to-face dotazovani

e 42 tis. rocne
zatim témeér 250 tis.
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Zde vsude se dotazujeme
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Cilova skupina

Zahranini Jednodenni Tranzitujici
turiste navstevnici
[ 1]
0 #:::I @ EE::I o — -
alespon s 1 bez bez pfenocovani
prenocovanim prenocovani v CR,
v CR v CR, cil cesty jiny stat

cil cesty CR

Podil jednotlivych typG navstévnikd

klicovy pro odhad celkového poctu navstévniki

zakladem pro stanoveni kvot na sbér dat

upravuje se v zavislosti na vysledcich ¢arkovacich akci (na vsech prechodech soucasné
sledujeme intenzitu provozu a sloZeni navstévnikd)
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Odhad poctu zahranicnich L |l &

navstévnikl - vstupy

B CESKY Pocet nerezidentdi ubytovanych v HUZ
I STATISTICKY (2014)
I URAD

8 126 tis.

STEM m MARK Podil turisté ubytovanych v HUZ a IUZ
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG 81 vs 19 0/0

Podil jednotlivych typ{ navstévniki

39 vs 52 vs 9 %
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Odhad poctu zahranicnich
navstévniku - 2014

—_Eiiﬂncm‘f STEMEMARK

N URAD MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

v tisicich

Pocet turistl ubytovanych v HUZ 8 126
Pocet turistl ubytovanych v IUZ + 1930
Pocet turistd celkem (39 %) 10 056

+
Pocet jednodennich navstévnikd (52 %) 13 238

+
Pocet tranzitujicich (9 %) 2 369
Celkovy pocet zahrani¢nich navstévnikd 25 663
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Odhad poétu zahraniénich d e Bl &
navstévnikt - vyvoj
v milionech

30,0
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® Jednodenni
navstévnici
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Odhad vydaja zahraniénich - Il s =
navstévnikl - postup
v 0d zahrani¢nich navstévniky zjistujeme:
- Vydaje placené pred pobytem / navstévou

- Vydaje placené béhem pobytu / navstévy

v' Vydaje pro moznost srovnani prevadime
na KC a prepocitavame na osobu a den

v Celkové vydaje se pocitaji:

Primérny
vydaj na

Odhad
poctu

0osobu a
den

navstev-
7 (o}
niku

(u turistd)
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Primeérné vydaje (k¢/osoba/den)

ZAHRANICNI JEDNODENN{
TURISTE NAVSTEVNICI
Placené pfedem  ® Placené béhem Placené pfedem  ® Placené b&hem
3 000 2 905 3000
2821
2750 - 2750 1
2511
2 500 - 2 500 -
2 250 - 2250 1
2 000 - 2000 -
1750 - 1750 -
1 569 1582 1 641
1 500 - 1 500 -
1 250 - 1250 -
1 000 - 1 000 -
750 - 750 -
1142 1310 -
500 - 500 -
250 - 250 -
147 147 172
0 0
2012 2013 2014 2012 2013 2014
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Struktura vydaju

ZAHRANICNI
TURISTE

16 %
20 %
24 %
3 %
14 %
14 %
8 %

JEDNODENNI

NAVSTEVNiCI
vyaaj RSN

z toho:

Zajezd na Klic
Ubytovani _
Pohonné hmoty
Stravovani
Ostatni
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Celk 2 vydaj

v mld. K¢
225 -
202 mlid. Kc
202,1
200 - Z toho:
B Tranzitujici
180,1 v
e 91 mld. pred
pobytem
156,9
150 - = Jednodenni 111 mld. béhem
pobytu
125
B Zahrani¢ni
turisté
100 -
75 -

2012 2013 2014
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Stat trvaléeho pobytu

VSICHNI

ZAKLAD: Vsichni zahrani¢ni navétévnici
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PODLE TYPU
NAVSTEVNIKA

Turisté

ldenni

Tranzit

Némecko 40
40
Slovensko
Polsko
Rakousko m Rok 2014
Rusko Rok 2013
Italie “ Rok 2012
Velka Britanie
Francie
) 19
Ostatni 17
17
0% 10% 20% 30% 40%
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Hlavni diivod navstévy

ZAKLAD: Véichni zahraniéni navitévnici

Nakupy

Dovolena

Tranzit

Obchodni cesta

Navstéva
pribuznych

Ostatni

VSICHNI

PODLE TYPU
NAVSTEVNIKA

P 41
40

39
I 53 Turisté
33
33
S 10
10
10
8
I 8 ® Rok 2014 )
8 ldenni
7- 6 Rok 2013
7
| 8 Rok 2012
s [
2 Napr.: studijni a zdravotni pobyty }
2
0% 1 (; % 2(; % 3 (; % 4(; % 5(; %
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Frekvence navstév CR

VSICHNI

ZAKLAD: Vsichni zahraniéni navétévnici

Minimalné 1x

4 rv 4 39
mesicne

Nékolikrat rocné

Jednou za rok
m Rok 2014

Méné nez 1x za
rok

Rok 2013

21 ~ Rok 2012

Byl(a) jsem zde 20

poprvé

41

0% 10% 20% 30% 40%
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PODLE TYPU
NAVSTEVNIKA

Turisté

1denni

Tranzit
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Navstévnost krajl

JEDNODENNI NAVSTEVNICI
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Kraje | %

Ustecky
Karlovarsky
Plzensky
Jihomoravsky
Jihocesky
Moravskoslezsky
Zlinsky
Kralovéhradecky
Liberecky

Praha

Vysocina
Olomoucky
Stredocesky

Pardubicky

20,3
17,2
16,1
14,9
10,6
7,9
4,0
3,3
3,2
1,5
0,5
0,4
0,2

0,1
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Navstévnost krajl S
ZAHRANICNI TURISTE _-

Karlovarsky 10,1

JihocCesky 5

Stredocesky 3,5

Moravskoslezsky 1,7

Kralovéhradecky 1,5

Olomoucky 1,1

Pardubicky 0,7
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Navstivena mista

ZAHRANICNI TURISTE

Praha (73 %)

Karlovy Vary (5 %)
Brno (5 %)

Cesky Krumlov (3 %)
Plzen (3 %)

Marianské Lazné (2 %)
Kutna Hora (2 %)
Breclav (2 %)

© ® N O U AW N om

FrantiSkovy Lazné (2 %)

10. Ceské Budé&jovice (1 %)
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Pobyt zahranicnich turisti
_ POCET DRUH
PRENOCOVANI UBYTOVANI

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

77
Memon
penzion
76
Rok 2014
HUZ _ Kemp
81 %
Ostatni m Rok 2014
Rok 2013 hromadna
_ ubytovani
" Rok 2013
_ Placené
ubytovani v “ Rok 2012
soukromi
IUZ
Rok 2012 4,6 19 Q/o = 14
Neplacené
. . 15
ubytovani
- 16
1 noci 2noci 3 noci 4 noci 5noci 6 noci 0% 20% 40% 60% 80%
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© Vétdina navétévnikd spokojena (66 % velmi, 30 % spise)

© Meziro¢né narlst spokojenosti

® Pétina zminuje problémy v souvislosti s navstévou:
¢ jazykové znalosti a pfistup obyvatel a pracovnik( v CR (5 %)
¢ infastruktura a stav silnic (4 %)
¢ cenova uroven (3 %)
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Cizinci pro planovani svych cest nejcastéji vyuzivaji:
" dosavadnich zkusenosti (69 % vzdy)
" internet (52 %, zejména turisté)
= WOM (33 %)

¥ Neceld 1/2 tranzitujicich (Cislo dlouhodobé klesa ®)
zaznamenala kampan na podporu CR v zahranici, nejcastéji ve
forme:

Czech Republike : a
>rague  Cultural Heritage  Active Ho Health & Spa o 5

" internetové kampané (26 %)
= reklamnich letadku (14 %)

" reklam v televizi (10 %)
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Navstévy
pribuznych

Typologie
navstévnikd
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Typologie navstévnik( podle dlivodu navstévy CR

Nakupy
41 %

99 % jednodenni navstévnici

Némci (65 %), Rakusané (14 %)
Slovaci (12 %), Polaci (9 %)

velmi casté navstévy - 7 z 10 minimalné 1x mésicné

Ustecky kraj (23 %), Plzerisky kraj (18 %),
Karlovarsky kraj (18 %), Jihomoravsky kraj (15 %)

1 600 K& na osobu a den, v$e utraceno v CR
69 % nakup zbozi, 23 % nakup pohonnych hmot

MMMMMM
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Typologie navstévnik( podle dlivodu navstévy CR

Dovolena
vylet
33 %

78 % zahranicni turisté
22 % jednodenni navstévnici

Sousedni staty jen necelé 2/5

Némci (22 %), Rusové (8 %), Italové (6 %), Slovaci (6 %),
Polaci (6 %)

49 % v CR viibec poprvé

Praha (66 %), KV (10 %), 3J€ (9 %), PL (5%), IM (5 %)
Turisté spi v hotelu (90 %), délka pobytu 5 dni

2 800 K¢& na osobu a den, polovina v CR

22 % doprava, 19 % ubytovani,
17 % zajezd na klic
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Typologie navstévnikt podle dlivodu navstévy CR

75 % zahranicni turisté
25 9% jednodenni navstévnici

Obchodni
cesta

8 %

1/2 ze sousednich statl
Slovaci (19%), Némci (18%), Rakusané (7%), Polaci (6%)

1/4 v CR viibec poprvé, 23 % minimalné 1x mésiéné
Praha (62 %), Jihomoravsky kraj (19 %)

Turisté spi v hotelu (90 %), délka pobytu 4 dny

3 300 K¢& na osobu a den, 47 % v CR

44 % doprava, 15 % nakupy
14 % ubytovani

STEMUIMARK



2 MINISTERSTVO
e e INTEGROVANY EVROPSKA UNIE A.
%@ 0P - KVALITAZIVOTA |I ..... e - & =2 | o
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Typologie navstévnik( podle dlivodu navstévy CR

Navstevy
pribuznych
6 %

75 % zahranicni turisté
25 9% jednodenni navstévnici

Témér 7 z 10 obyvatelé sousednich stati
Slovaci (28%), Némci (28%), Rakusané (6%), Polaci (6%)

3/5 v CR nékolikrat roéné
Praha (32 %), JM (18 %), KV (13 %)
Turisté spi u pribuznych (83 %), délka pobytu 6 dni

1 600 K¢ na osobu a den, 2/3 v CR
1/3 nakupy, 1/4 doprava
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" Podrobnd analyza dat z Setfeni Pfijezdovy CR na Urovni kraju
" Provedena za roky 2009 - 2011

= K dispozici 2 typy vystupl

Souhrnna srovnavaci analyza: zakladni informace o zahranicnich
7 v, Vv r 7 v . 0
navstevnicich vsech kraju

Detailni krajske analyzy (14): detailni informace o zahranicnich
navstévnicich kraju véetné srovnani (v ¢ase /s CR / s typové
podobnymi kraji)
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Vystupy regionalizace
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Vystupy z Setreni Prijezdovy cestovni ruch vC. regionalizace dat

najdete na strankach MMR:

e | MINISTERSTVO
&= | *e MISTNI
ROZVOJ CR

EVROPSKA UNIE »

VEREINE ZAKAZKY » PODPORA REGIOND A UZEMNI A BYTOVA
POLITIKA =

CESTOVNI RUCH =

» Evropska unie
» Vefejné zakazky

~ Podpora regiont a
cestovni ruch

WWW.mmr.Ccz F—
~Cestovni ruch
» Informace a aktuality
» Dovolena bez starosti

» Informace pro cestovni
kancelafe a agentury

» Mezinarodni
spoluprace

» Dotace a programy
» Koncepce a strategie

~ Statistiky a analyzy

Podpora regionu a CR

» Rocenka cestovniho
ruchu

» Statistiky cestovniho
ruchu 2013

Cestovni ruch

~ Statistiky cestovniho
ruchu 2012

Jste 2de: Uvodni strana > _ > Cest

cestovni ruch

PRIJEZDOVY CESTOVNI RUCH

06.03.2013: Udaje ze statistického Setfeni MMR slouii ke stanoveni celkového odhadu
poétu zahraniénich navétévnika v CR v Elenéni na jednodenni navStévniky, tranzitujici
osoby a turisty a odpovidaji na otazky, jako jsou divod a frekvence navstév, délka pobytu,

a mista, s té a vydaju
zemé puvodu. Vysledky Setfeni jsou jednim z hlavnich zdroji dat pro Satelitni ucet
cestovniho ruchu CR. Statistické Setfeni pro MMR realizuje vybrany dodavatel. Vysledky
jsou zvefejiiovany Ctvrtietné.

i v Elenéni die

I Prijezdovy-cestovni-ruch-CR-zaleden-az-brezen-2012 =or 1 17uE
.Pn ezdovy-cestovni-ruch-CR-za-duben-az-cerven-2012 =or KB
HEe —

I e { cestovni ruch CR za rok 2012 ¥

ni-ruch-CR-73.

22.2ari-2012 [FOF. 275 askE

> Piijezdovy

SOUHRNNA SROVNAVACE ANALYZA

hrnna srovnavaci anal

ANALVZA ZA JEDNOTLIVE KRAJE

01Praha =oF 2 seme

02 Stiedocesky kraj =o= 2 25

. 03 Jihocesky kra

04 Plzensky kraj

. 05 Kariovarsky kraj

. 06 Ustecky kraj

Statistiky a analyzy
Statistiky cestovniho ruchu 2012
Prijezdovy cestovni ruch
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2009-2011: Odhad poctu W ommven e I
zahranic¢nich navstévniki v krajich

v tis.

Praha I 14 847
Jihomoravsky I 6 922
Karlovarsky I 6 632
Plzefisky I 6376
Ustecky I 6 283
Jihocesky [ 5 016
Kralovéhradecky [ 4 019
Moravskoslezsky [ 3 769
Liberecky T 3 229
Stfedoesky [ 1 831
Zlinsky [ 1 583
Olomoucky [ 890
Pardubicky []468
Vysocina [l 409

0 2 500 5 000 7500 10000 12500 15000 17500 20000
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vydajl zahranic¢nich navstévnik( v krajich
v mil. K¢

Praha [ 225 826

Karlovarsky [0 33 324
Jihomoravsky [0 20 363

Jihocesky [ 17 783
Plzefisky [ 17 754
Ustecky [ 12 707
Kralovéhradecky [ 12568
Liberecky [ 8 747
Moravskoslezsky || 8 330
Stfedocesky [ 8 150
Olomoucky [ 3 741
Zlinsky | 3053
Pardubicky |2 373
Vysodina |1917

0 50 000 100 000 150 000 200 000 250 000
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2009-2011: Prijezdovy cestovni ruch v
Olomouckém kraji

Celkovy pocet zahranic¢nich navstévnikti 890 tis. (12. misto; 1,6 %)
Jednodenni navstévnici — 431 tis. (12. misto; 1,4 %)
Zahranic¢ni turisté - 460 tis. (11. misto; 1,8 %)

Celkové vydaje ve vysi 3,7 mld. K¢ (11. misto; 1,0 %)
Jednodenni navstévnici - 0,4 mld. K¢ (12. misto; 0,7 %)

Zahranic¢ni turisté - 3,3 mld. K¢ (11. misto; 1,0 %)

52 % zahranicnich turistli, 48 % jednodennich navstévniki

39 % Polakd, 22 % Slovakl

44 % dovolena/vylet, 19 % navstévy pribuznych a znamych, 18 % prace
Zahranicni turisté - 5,5 dne; 48 % v hotelu, 38 % neplacené ubytovani

56 % pouze OL kraj, 44 % i jiné kraje (Praha, moravskeé kraje)
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Markéta Hajkova
hajkova@stemmark.cz
723 209 036
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