Dotaz:

Ministerstvo pro mistni rozvoj (dale jen ,MMR*) obdrzelo Vas$i zadost o informace podle

zdkona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjSich
predpisu, kterym jste pozadal o nasledujici informace:

1) Potvrzeni nebo vyvraceni, zdali CR bude nebo nebude platit poplatek spoleénosti
Michelin za zarazeni Ceska do svétového gastroprivodce.

2) Jaké je aktuéini vyse poplatku a na jaké obdobi tento poplatek CR zaplatila? Pokud
nezaplatila jeden poplatek, jaké vSechny poplatky zaplatila a planuje zaplatit?

3) Bylo rozhodnuti konzultovano s pfislusnymi svazy v oblasti gastronomie a s jakym
vysledkem?

4) Jakym zpusobem jste nastavili kritéria pro vyhodnoceni této aktivity?

5) V dubnu 2024 zaéala vznikat prvotni analyza stavu ¢eské gastronomie. Michelin za ni
chtél 3,7 miliond korun, vyplyva ze smlouvy, kterou uzavfelo ministerstvo pro mistni
rozvoj. V jakém stavu je tato analyza? Bude zverejnéna?

6) Jaké dalSi podplrné aktivity planujete, abyste zajistili navratnost investice?

Podle ¢lanku na Novinky.cz: ,lvan Barto$§ (pfedseda Pirati - pozn. red.) predstavil
konkrétni analyzu toho, jak utréceji turisté na éeském uzemi. Utrata za gastronomické
sluzby predstavuje v mnoha pfipadech vice nez 30 procent jejich celkové utraty”. Mizete
zverejnit analyzu, na zakladé které jste rozhodli o dané investici?

8) Mizete strucné popsat soucasny pribéh spoluprace se spole¢nosti Michelin a ukazat
dalsi kroky, které jsou v planu a kdy?



Odpovéd:

K jednotlivym ¢astem Vasi zadosti uvadime na zakladé sdéleni odboru cestovniho ruchu
nasleduijici:

Ad 1) CzechTourism hradi ¢ast nakladd spojenych se zavedenim priivodce MICHELIN
v CR. Jedna se o financovani komunikadénich, digitalnich a marketingovych kampani na
propagaci vybéru a jeho vysilani do svéta.

Pfedevsim vSak privodce MICHELIN Guide Czechia vznikl diky kvalité kulinafské scény
destinace, kterou znaji inspektofi Michelin.

Zapojeni agentury CzechTourism do tvorby nového privodce nema zadny vliv na
hodnoceni inspektord u restauraci ve vybéru, ani na udéleni hvézdi¢ek. CzechTourism
se dozvi vybrany seznam restauraci sou¢asné s médii a Séfkuchafri.

Smlouvu naleznete v registru smluv na: Ceska centrala cestovniho ruchu -
CzechTourism | Registr smluv

Ad 2) Finanéni pInéni a obdobi spoluprace je popsan ve smlouvé v registru smluv: Ceska
centrala cestovniho ruchu — CzechTourism | Registr smluv

Ad 3) Spoluprace se spoleCnosti Michelin je v gesci agentury CzechTourism. Ta
postupuje dle schvalené marketingove strategie a je v pravidelném kontaktu se svazy.
Spoluprace byla se svazy konzultovana a pro spolupraci je Siroka podpora.

Ad 4) Bude hodnoceno prib&zné b&hem let s vydanim privodce MICHELIN Cesko (vzdy
po
12 mésicich) a na konci celého projektu dle nize uvedenych kritérii:

a. Kratkodoba — medialni zasah vydani celostatniho priivodce, ekonomicky pfinos
pro ocenéné restaurace (zvySeni trzeb), medialni vizibilita ocenénych podniku a
jejich $éfkuchafi

b. Dlouhodobéa — gastronomie jako motivator pro navétévu CR (vysledky Trackingu
DCR a PCR z roku 2020, ve které faktor gastronomie pro CR zcela propadl);
srovnani podilu bonitni klientely na pfijezdovém cestovnim ruchu pfed a po.

Ad 5) Analyza byla odevzdana MMR. Davérna ¢ast analyzy neni uréena ke zverejnéni z
davodu nenaru$eni procesu selekce restauraci a naruSeni marketingovych aktivit.

Ad 6) Marketingové aktivity planuje a pfipravuje agentura CzechTourism.
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Spole¢nost Michelin kazdy rok sestavi elektronickou podobu privodce s vybérem
nejlepSich tuzemskych restauraci a bude spravovat a aktualizovat ¢eskou sekci na webu
https://guide.michelin.com/cz/en. Spoluprace zahrnuje také tvorbu obsahu véetné ¢lanku

a videa, jez predstavi Ceskou gastronomii, a placené kampané na socialnich sitich.

Ad 7) Jednalo se o data z prlizkumu VISA. Pokud uz zahraniéni turista CR navstivi, tvoFi
jeho vydaje za gastronomii 24-26% celkovych vydaja. Dle prazkumu VISA bylo v roce
2022 21% vSech plateb kartou VISA uskute¢néno za stravovani se v restauracich (VISA
Destination Insights 2023). U statd Némecko, USA, UK, Italie a Francie byly vydaje za
gastronomii v letech 2019-2022 vice nez 27 % (I 34 %, USA 27 %, UK 30 %, A 29 %, D
26 %, H 36 %, JAP 30 %, F 29 %, CAN 28 %).

Prikladame podklady zaslané na vladu, které s analyzami pracovaly a cituji je (pfilohy
jsou v originale odpovédi).

Ad 8) Spoluprace se spole¢nosti Michelin je v Gesci CzT. Rozsah a podoba
spoluprace je obecn& popsana ve smlouvé: Ceska centrdla cestovniho ruchu —

CzechTourism | Registr smluv
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