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Z&dost o informace podle zakona ¢. 106/1999 Sb.,

Na zacatku mésice ¢ervence 2020 byla v pfiloze Mladé fronty Dnes otisténa celostrankova
informaén/ kampari 11100 000 projektd pro bezpecéné Cesko" odkazujici na webové strénky
kdefondyEUpomabhaji.cz.

Zdvorile zadam o poskytnuti odpovédi na nize uvedené body:

1. Kdo je autorem grafické podoby této kampané?

2. Jaka byla cena vytvoreni grafické podoby této kampané?

3. Jaka byla cena za zverejnéni kampané v pfiloze MF Dnes?

4. Kdo zvefejnéni této kampané za Ministerstvo pro mistni rozvoj CR odsouhlasil?

Vazena pani,

Ministerstvo pro mistni rozvoj (déle jen ,MMR®) obdrzelo VaSe podani, oznaené jako zadost
o informace podle zakona ¢€. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdé&jSich
predpist, ve kterém jste pozadala o informace, tykajici se kampané ,700 000 projekti pro
bezpeéné/lepsi Cesko*, konkrétné autorstvi grafické podoby kampané a ceny za tuto kampari.

K VaSemu dotazu uvadime nasledujici:

celostrankova kampari , 700 000 projektii pro bezpeéné/lepsi Cesko®, které jste si vSimla v tisku a na
kterou se ptate, byla vytvofena na zakladé ramcové spoluprace s kreativni agenturou McCann-Ericsson
Prague spol. s.r.o., kterd v roce 2018 zvitézila ve vybérovém fizeni ,Radmcova dohoda na zajidténi
kreativnich feSeni a vyroby informacnich kampani v oblasti ESI fondd“.

Za MMR zakazku realizuje a kreativni koncept pfipominkuje odbor publicity a evaluaci fond EU sekce
Narodniho organu pro koordinaci evropskych fondd (MMR-NOK).

Kreativni koncept byl soucasti vitézné nabidky a béhem trvajici rAmcové spoluprace je nadale rozvijen.
Pod pojmem koncept chapeme vzhled informativni grafiky, princip stavby ,méstecka“, ktery se ¢asem
rozvinul do nadhledu rodinky ,obr“ nad mnoZstvim projektd realizovanych za ptispéni fondt EU v CR
az po slogan symbolizujici mnoZstvi realizovanych investice ,100 000 projektt pro lepsi Cesko,
dopInény nazvem webové stranky kazdydenpomahame.cz, od roku 2019 upraven zde
www.kdefondyEUpomahaiji.cz .

Koncept navazuje na pfedchozi dvé kampané, realizované pro MMR stejnou agenturou, a to
v letech 2015-2016, opét na zakladé transparentnich vybérovych Fizeni. Uvedené kampané ziskaly
uznani i u odborné vefejnosti, ktera jim dvakrat udélila prestiZzni ocenéni Effie Awards v kategorii vefejna
sprava:


http://www.kdefondyeupomahaji.cz/

Zlato v r. 2016: https://effie.cz/vysledky-effie/rocnik-2016/jak-strukturalni-fondy-eu-meni-svet-okolo-
nas/Stribro v r. 2019 https://effie.cz/effie 2019 winners-3/

Aktualni kampani 700 000 projekti pro bezpecéné Cesko priblizuje vefejnosti pfinosy projektd
v oblasti Integrovaného zachranného systému. Pfipomina nezastupitelnou roli evropskych prostredki
pfi modernizaci vybaveni techniky i zazemi pro hasi¢e, zachranafe a policisty v poslednich letech.
V ramci spoluprace s kreativni agenturou McCann-Ericsson byl vyroben kratky televizni spot, webova
stranka, inzertni formaty pro tiSténou i outdoorovou reklamu a pét vice jak minutovych videi s pfijemci
dotaci napfi¢ republikou (dostupné na webovych strankach: www.kdefondyEUpomahaiji.cz).

1) Cena za vytvoreni grafické podoby kampané

Celkové naklady na vyrobu kampané Cinily 3 832 100,- K& bez DPH, z toho 15 % (547 815,- K&) bylo
uhrazeno ze statniho rozpoctu a 85 % (3 257 285,- K&) z prostfedkd fondd EU, které Evropska komise
vyhrazuje na realizaci komunikaénich aktivit. Castka zahrnuje tedy celkové naklady na vyrobu uvedené
reklamni kampané véetné vSech zmifiovanych reklamnich format(. PFiprava tiskové inzerce do podoby
celostrankového inzeratu v jedné varianté stala 2 500,- K& bez DPH.

2) Cena za zverejnéni kampané v prilohach MF Dnes

Cena za zvefejnéni kampané v pfilohach MF Dnes €inila 775 320,- K& bez DPH pfi celkovém zasahu
89 TRPs.

V této souvislosti si dovolujeme uvést, Ze inzertni prostor MMR-NOK nenakupuje u vydavateld tiskovin
napfimo, ale opét se jedna o transparentni vefejnou zakazku, kde na zakladé technické specifikace
navrhuji medialni agentury konkrétni tituly a mnozstvi inzerce. Za MMR-NOK jakozto zadavatele
reklamy definujeme cilové skupiny, které primarné pozadujeme kampani oslovit a dalSi podminky pro
jednotliva media typy (TV, on-line i zmifiovany tisk). Cenu tudiz nepocitame za jedno zvefejnéni
inzeratu, ale za zasah cilové skupiny (tzv. Target Rating Point, TRP = kumulovana sledovanost/¢tenost
v konkrétni cilové skupingé. TRP je veli€ina, kterd se pouziva pro popis zdsahu kampané v konkrétni
cilové skupiné.

V pfipadé pfiloh deniku MF DNES se jednalo celkem o 20 celostrankovych inzeratd v Ona Dnes, Vikend
Dnes a Magazin Dnes. Nad to byla tiskova reklama v souladu se zacilenim uvefejnéna prabézné
i

u dalSich vydavatelt - v TV Magazinu a Blesk TV magazinu.

3) Odsouhlaseni kampané v ramci MMR CR

Kampari a jeji zvefejnéni byla v ramci MMR CR schvalena na nékolika trovnich:

. Pfedmétna kampan je soulésti vefejné zakdzky ,Ramcovéa dohoda na zajisténi kreativnich
feSeni a vyroby informacnich kampani v oblasti ESI fondd*, jejiz zamér byl dne13. 6. 2017 schvalen
ministryni pro mistni rozvoj.

. Kampari ,100 000 projektl pro lepsi Cesko® je soudasti Roéniho komunika&niho planu MMR-
NOK a OPTP, ktery byl v listopadu 2019 tematicky i rozpo€tové schvalen Monitorovacim vyborem OP
Technicka pomoc (MV OPTP).


https://effie.cz/vysledky-effie/rocnik-2016/jak-strukturalni-fondy-eu-meni-svet-okolo-nas/Stříbro%20v%20r.%202019
https://effie.cz/vysledky-effie/rocnik-2016/jak-strukturalni-fondy-eu-meni-svet-okolo-nas/Stříbro%20v%20r.%202019
https://effie.cz/effie_2019_winners-3/
http://www.kdefondyeupomahaji.cz/

V této souvislosti nam dovolte uvést, Ze Evropské komise, konktrétné Generalni feditelstvi pro regionalni
a méstskou politiku Evropské komise (DG REGIO), které je gestorem politiky soudrznosti, pozaduje,
aby ¢lenské staty informovaly o vysledcich politiky soudrznosti, o pfinosech podpofenych projektl
z evropskych fondd, proto je zastupctiim EK predkladan navrh komunikacnich aktivit na Monitorovacim
vyboru, kterého jsou ¢leny.

. V kone¢ném dusledku je zadavatelem reklamy odbor publicity a evaluaci fondd EU Narodniho
organu pro koordinaci evropskych fondl Ministerstva pro mistni rozvoj, ktery pfipravuje Rocéni
komunikaéni plan v€etné medialnich kampani, realizuje vy$e uvedené vefejné zakazky a vedeni MMR
je predklada ke schvaleni. Reditelem odboru je Ing. Radek Kobza.

Véfime, Zze Vam vySe uvedené informace poskytnou pozadované odpovédi na VaSe dotazy. V pfipadé
dalSich dotazll na komunikac¢ni aktivity ministerstva v oblasti evropskych fond(i se nevahejte obratit
na feditele vécného odboru, Ing. Radka Kobzu (radek.kobza@mmr.cz).



mailto:radek.kobza@mmr.cz

