NPPCRR Ciselnik parametru

Legenda k vyplnéni policka ,Rozhodujici projektové parametry” v elektronické
zadosti.

Z tabulek uvedenych nize se do elektronické Zadosti vyplfiuji udaje ze sloupcu: kod
parametru, parametr popf. nazev parametru, hodnota.

U podprogramu €. 1 Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury CR Zadatel povinné
vyplfiuje parametr na urovni programu z tabulky I. A) a parametr na urovni projektd
z tabulky I. B).

Zadatel dale povinn& stanovuje min. 1 vlastni parametr odpovidajici vystuptm
projektu.

V pfipadé, ze vystup povinného marketingu lze zaradit v ramci indikatorG na urovni
projektd podprogramu €. 2 Marketingové aktivity v CR, Zadatel vypliuje i z tabulky
Il. B).

|. Podprogram — Rozvoj zakladni a doprovodné infrastruktury CR
A) Parametry na arovni programu

Tabulka I.A)
Kéd* Mérna

Parametr . Hodnota
parametru jednotka
P1/01 Pocet podporenych prvk(® doprovodné infrastruktury CR pocet
P1/02 Pocet novych / modernizovanych expozic pocet
P1/03 Pocet podporenych prostiedkl udrzitelné dopravy pocet
P1/04 Délka novych upravovanych lyZarskych bézeckych tras (LBT) km
P1/05 Pocet podporenych elektronickych sc¢itacli (pofizenych / pronajatych) pocet
P1/06 Pocet novych / rozsitenych méreni realizovanych podporenymi séitaci pocet
P1/07 Pocet destinaci vyuZivajicich elektronické scitace pro méreni pocet

navstévnosti
P1/08 Pocet akci monitorovanych elektronickymi séitaci pocet
P1/09 Pocet podporenych navigacnich a informacnich systémua CR pocet
P1/10 Pocet podporenych navigacnich a informacnich systéma urcenych pro pocet
hendikepované navstévniky
P1/11 Pocet novych / udrZenych pracovnich mist** pocet

Poznamka 1: pfijemce je povinen zvolit min. 1 parametr na trovni programu.

! Uvadi se v textové burice, kam se zaznamenava zvoleny parametr — Zadatel nejdfive uvede kod a poté nazev
parametru.

2 prvek — vystup projektu (napf. toalety, odpocivadlo, zastaveni na stezce, rozhledna, pfistavisté apod.).



B) Parametry na urovni projekta

Tabulka 1.B)
Kod® nazev indikatoru / _merna vazba na oblast popis indikatoru /
arametru arametru JeE el Heemois odpor arametru
P P (parametr) podpory P
Pocet projektu
Pocet projektl realizovanych na uzemi
PP1/01 presahujici . i min. 2 kraju (vazba
administrativni hranice ot ol na oblast podpory
krajl .Podpora nadregionalnich
aktivit®).
Pco)cet pic.)dpo,r enych Celkovy pocet podpofenych
prvkd udrzitelné dopravy v .
. o zafizeni pro rozvoj
(ski-/cyklobusU, pfivoz, . . X .
PP1/02 v . Pocet 4,5 udrzitelné dopravy (nové
zafizeni pro Upravu .
. o pofizenych /
lyzafskych bézeckych . .
modernizovanych)
tras)
Délka nové vytvofenych a
pravidelné upravovanych
lyzarskych bézeckych trati
(nejsou dosud zanesené
Délka nové vytvorenych v turistickych mapach).
PP1/03 upravovanych K 4 Musi se jednat o Uplné
lyzafskych bézeckych m nové vytvofené samostatné
tras okruhy, pfipadné o trasy
zacClenéné ke stavajicim
upravovanym lyzafskym
béZeckym trasam, pfipadné
0 propojeni stavajicich tras.
Pocet nové vytvorenych Souctovy indikator. Pocet
prvkd doprovodné . vSech podporenych prvki
PP1/04 infrastruktury cestovniho Pocet 3.6() doprovodné infrastruktury
ruchu cestovniho ruchu.
Potet novych / racovnich mist - pracovnl
PP1/05 udrzenych pracovnich Pocet 1-6 P P

misto souvisi s realizaci
podpofeného projektu.
Pocet novych
elektronickych scitacl

(v€etné SW) na sledovani

navstévnosti v atraktivnich

turistickych cilech a trasach

regionu

Poc&et novych navigaénich

systém{ pro

mist

Nové elektronické
sc¢itae na sledovani
PP1/06 navstévnosti v Pocet 1
atraktivnich turistickych
cilech a trasach regionu

Nové nebo ;
. . automobilovou,
modernizovane cyklodopravu, pési dopravu
PP1/07 navigaéni/informacni Pocet 2 y “p P P ,
) o, a dalSi formy bezmotorové
systemy v turistickyeh dopravy v turistickych
destinacich pravy Y

destinacich (orientacni,
navigacni systémy)

3 g . v P . ~ v . . .
Uvadi se v textové burice, kam se zaznamenava zvoleny parametr — zadatel nejdfive uvede kdéd a poté nazev
parametru.



Kod®
parametru

nazev indikatoru /
parametru

mérna
jednotka
(parametr)

Hodnota

vazba na oblast
podpory

popis indikatoru /
parametru

PP1/08

PP1/09

PP1/10

PP1/11

PP1/12

PP1/13

Nové navigacni a
informacéni systémy pro
senzoricky postizené
navstévniky

Nové prvky doprovodné
infrastruktury pro
béZkafskou turistiku

Nové prvky doprovodné
infrastruktury pro
cykloturistiku

Nové prvky doprovodné
infrastruktury pro pési
turistiku a ostatni formy
udrZitelné turistiky

Nova/inovovana
nastupni/odpocinkova
mista pro vodni turistiku

Pocet inovovanych
prostfedkl a zafizeni
pro pfepravu jizdnich

kol/lyzi

Pocet

Pocet

Pocet

Pocet

Pocet

Pocdet

Pocet projektl, které
obsahuiji aktivity na zfizeni,
rozsifeni nebo modernizaci

jednotného informacéniho
systému pro senzoricky
postizené navstévniky v
destinaci
Pocet novych prvkl - napf.
socialni zafizeni a
mobiliafe (odpocivadia,
informacni a mapové
panely, stacionarni
Iékarni¢ky prvni pomoci).
Pocet novych prvkl - napf.
mobiliafe (lavicky,
odpocivadla, kose, mist pro
posezeni, vefejna grilovaci
mista), cyklopointy -
jednoduché servisni misto
pro rychlou opravu,
informacéni a mapové
panely, stacionarni
Iékarni¢ky prvni pomoci,
naucné stezky.
Pocet novych prvkl - napf.
mobiliafe (lavicky,
odpocivadla, koSe, mist pro
posezeni, vefejna grilovaci
mista), informacni
a mapové panely,
stacionarni Iékarni¢ky prvni
pomoci, nau¢né stezky.
Pocet rekonstruovanych,
nové upravenych mist pro
nastup do lodi, kotveni lodi
i odpocinek ,vodaku. Pocet
prvku a zafizeni pro rozvoj
vodackeé turistiky véetné
prvku pro zvySovani jeji
bezpec&nosti (napf. pfistupy
do vody, vybaveni pro
kotveni lodi, budovani
zachrannych zafizeni na
nebezpecnych jezech, atd.)
Pocet nové pofizenych
zarizeni pro prepravu
kol/lyzi (zavésné systémy,
pfipojovaci voziky pro kola,
stojany atd.). Pocet
inovovanych vozidel -
vnitfnich prostor vozidel




Kéd? nazev indikatoru / _merna vazba na oblast popis indikatoru /
jednotka Hodnota
parametru parametru (parametr) podpory parametru
(autobusl) pro prepravu
kol. Uprava prosttedkii na
ekologicky pohon.
Pocet nové pofizenych
Nové pofizené stroje pro zafizeni pro upravu
PP1/14 . e oo Pocet 4 lyzafskych bézeckych tras
upravu bézeckych tras N ,
(rolba, trasovag, skutr s
upravovacem apod.)
Pocet nové pofizenych /
L . modernizovanych pfivozu
Nové pofizené / v e ax oo
. C e . slouzicich navstévnikim na
PP1/15 modernizované pfivozy Pocet 4 R N
pro navstévniky stavaj,|C|ch /Incl)ve'
budovanych turistickych
trasach.
. - Jde o nové celoro¢né
Nové celorocné . . - .
PP1/16 - . . Pocet 6 zpristupnéné expozice,
zpfistupnéné expozice o oo
v€etné interaktivnich
Pocet podporenych / nové
Nové prvky doprovodné budovanych vyhlidkovych
infrastruktury pro aktivni mist (rozhleden,
PP1/17 form;v/ udrii'telné jturi§tiky Podet 6 vyhvll’d’kovychloc,hozvlél), ’
(napf. vyhlidkova mista, doplInéni o socialni zafizeni
rozhledny, odpocivadia, a mobilni mobiliar,
socialni zazemi, aj.) informacni a mapové
panely.
Nové prvky doprovodné Pocet novych prvku
PP1/18 infrast.ruktury pr’o Pocet 6 doprovodné.infrastruk'tury
hendikepované pro hendikepované
navstévniky navstévniky.
Pocet
Nova/rekonstruovana zrekonstruovanych/nové
PP1/19 sportovné-rekreaéni Pocet 6 vybudovanych sportovné-
zarizeni v kempech rekreaénich prvka v
kempech a tabofistich.
Navstévnost Pocet 1 Pocet osob, které byly
destinace/lokality/akce zaznamenany
PP1/20 zjisténa prostrednictvim elektronickym scitacem pfi
elektronickych scitac navstéveé
destinace/lokality/akce.
Mapovani pohybt % 1 Celkovy podil navstévnikd,
navstévnika v ktefi projdou elektronickym
atraktivnich cilech a s¢itatem na sledovani
PP1/21 turistickych trasach navstévnosti. Jde o narlst
regionu oproti vychozimu stavu
pred realizaci projektu.
Vyuziti novych % 2 % spokojenych navstévnik
navigacnich a spokojenos s novymi, ¢i inovovanymi
PP1/22 informacnich systemu - ti informacnimi a navigacnimi
systémy pro ucely

hodnoceni spokojenosti
navstévnikem

cestovniho ruchu.



Kod®
parametru

nazev indikatoru /
parametru

mérna
jednotka
(parametr)

Hodnota

vazba na oblast
podpory

popis indikatoru /
parametru

PP1/23

PP1/24

PP1/25

PP1/26

PP1/27

PP1/28

PP1/29

PP1/30

PP1/31

Zkvalitnéni vybavenosti
a doplnkovych sluzeb
dalkovych a
regionalnich tras pro
lyzafskou, vodni, cyklo,
pési turistiku a dalsi
udrzitelné formy turistiky

VyuZzitelnost novych
upravovanych LBT

VyuZziti podporfenych
prvkl ekologicky Setrné
dopravy

Zkvalitnéni ekologicky
Setrné dopravy pro
navstévniky destinace
ZvySeni navstévnosti
podpofenych zafizeni

Zvyseni navstévnosti
podpofenych expozic

Zkvalitnéni doprovodné
infrastruktury pro
hendikepované
navstévniky

Zkvalitnéni sportovné-
rekreaéni vybavenosti
kempl

Podpora provazani
podnikatelskych a
vefejnych investic.

%
spokojenos
ti

Pocget

Pocet
cestujicich

%

%

%

%

%

Pocet
spole¢nych
projektl

Poznamka 1: neuvadi se v zadosti.

3

Poznamka 2: Zadatel je povinen zvolit min. 1 parametr na trovni projektu.

% spokojenych navstévniku
s novymi/zkvalitnénymi
doprovodnymi sluzbami a
vybavenosti dalkovych a
regionalnich tras pro
lyzafskou, vodni, cyklo,
pési turistiky a dalSi
udrzitelné formy turistiky.
Pocet osob vyuzivajicich
nové znacené
a upravované Useky LBT.
Pocet cestujicich celkem,
ktefi vyuzili (cestovali)
podpofenymi prvky
ekologicky Setrné dopravy.
% spokojenych navstévniku
s poskytovanou nabidkou
ekologicky Setrné dopravy
Jde o podil poctu novych
navstévnikl vyuzivajicich
nova, ¢i rekonstruovana
zarizeni. Vychozi stav =
stav pred
vystavbou/rekonstrukci.
Jde o podil po¢tu novych
navstévnika vyuzivajicich
nové, ¢i rekonstruované
expozice. Vychozi stav =
stav pfed rekonstrukci /
vybudovanim expozice.
Podil novych prvki
doprovodné infrastruktury
pro hendikepované
navstévniky ze vSech
projekt( doprovodné
infrastruktury cestovniho
ruchu.

% kempd, resp. tabofist s
nové vybudovanymi
sportovné-rekreacnimi
prvky, socialnim zafizenim
(WC, sprcha).

Pocet projekt
realizovanych ve spolupraci
verejného
a podnikatelského sektoru.




Poznamka 3: V pfipadé, Zze vystup povinného marketingu lze zaradit v ramci indikatoru
na urovni projektil podprogramu €. 2 Marketingové aktivity v CR, Zadatel povinné voli i min.
jedeni indikator na urovni projektu podprogramu €. 2.

B) Parametry na urovni projektt

Podprogram — Marketingové aktivity v CR

Tabulka 11.B)
Kod nazev indikatoru / _merna VD (2] popis indikatoru /

4 jednotka Hodnota podporovanou

parametru parametru parametru

(parametr) oblast
PP2/01 Pocet marketingovych Pocet 2-7 Pocet marketingovych
aktivit realizovanych ve partnerskyc aktivit realizovanych
spolupraci s oblastnimi h smluv ve spolupraci min. 2
organizacemi destinacnich spole¢nosti
destinacniho (v ramci jedné urovné /
managementu (DS) napfi¢ urovnémi
organizac¢niho usporadani)

PP2/02 Pocet marketingovych Pocet 2-7 Pocet marketingovych
aktivit realizovanych ve partnerskyc aktivit realizovanych
spolupraci s CzT h smluv ve spolupraci s agenturou

CzechTourism.
Realizované aktivity musi
byt specifikovany

v partnerské smlouvé.
Partnerska smlouva mize
byt uzaviena na délku
realizace projektu v€etné
doby udrzitelnosti.

PP2/03 Pocet novych / Pocet 1-6 Pocet novych / udrzenych
udrzenych pracovnich pracovnich mist — pracovni
mist misto souvisi s realizaci

podpoifeného projektu.

PP2/04 Prirdstek poctu % Narust poctu navstévniku a
navstévnikd a poctu poctu prenocovani
prenocovani v destinaci (rozdil poctu

navstévnikd a poctu
prenocovani pred
zahajenim realizace
projektu a po ukonceni
realizace projektu /i v dobé
udrzitelnosti/, respektive

v roce 2021).

PP2/05 Pocet podpofenych Pocet 1 Sleduji se vytvorené
strategickych strategické dokumenty
dokument( (strategie DS jako fidiciho

subjektu destinace

a marketingové strategie
destinace) za podpory
dotaéniho programu

PP2/06 Pocet podporenych Pocet 1 Pocet vytvofenych studii za

dopadovych studii

ucelem monitoringu
udrzitelného rozvoje
destinace, které hodnoti
environmentalni, socialni

4 T . v P . ~ v . . .
Uvadi se v textové burice, kam se zaznamenava zvoleny parametr — zadatel nejdfive uvede kdéd a poté nazev
parametru.




a ekonomické dopady na
celé Ci ¢ast uzemi
destinace

PP2/07

Pocet uspésné
proskolenych osob v
cestovnim ruchu

Pocet

Jde o podet zastupct
cilovych skupin (pracovnici
DS, TIC, pravodci,
oddéleni/odbor( cestovniho
ruchu), ktefi byli v ramci
projektu uspésné podporeni
jako osoby vzdélavané

(tj. byli odbérateli
vzdélavaci sluzby).

PP2/08

Pocet podpofenych
marketingovych
vyzkum0

Pocet

Pocet podpofenych
marketingovych Setfeni

v oblasti monitoringu
navstévnosti (profil
navstévnika), Setfeni
zdrojovych trhd, vnimani
destinace (image, brand),
spokojenosti navstévnik
s kvalitou nabidky nebo
analyz konkurence.

PP2/09

Pocet podpofenych
marketingovych
vyzkumu realizovanych
v ramci kooperace s
dalsimi DS
(lokalni/oblastni, krajské
i CzT)

Pocet

Pocet podpofenych
marketingovych Setieni

v oblasti monitoringu
navstévnosti (profil
navstévnika), Setfeni
zdrojovych trhd, vnimani
destinace (image, brand),
spokojenosti navstévnika s
kvalitou nabidky nebo
analyz konkurence) ve
spolupraci s jinou
organizaci destinacniho
managementu (DS)

PP2/10

Pocet podpofenych
produktd CR

Pocet

Pocet nové vytvofenych
produktd cestovniho ruchu
(dle Manualu CzT), které
zahrnuji eventy cestovniho
ruchu, tematické

a regionalni produkty a
turistické karty

PP2/11

Pocet podpofenych akci
cestovniho ruchu

Pocet

Pocet nové vytvofenych
nebo vyrazné inovovanych
akci cestovniho ruchu

PP2/12

Pocet tematickych a
regionalnich produkt

Pocet

Pocet nové vytvofenych
produktd cestovniho ruchu
dle Manualu CzT. Jde o
komplexni produkty
zahrnujici kombinaci
nékolika sluzeb

a turistickych cilt regionu.

PP2/13

Pocet podporfenych
turistickych karet

Pocet

Pocet nové vytvorenych
nebo vyrazné inovovanych
turistickych karet destinace




PP2/14

Pocet podpofenych
znacek (branding
destinace)

Pocet

Indikator sleduje pocet
znacek, ktery dany projekt
podpofil. Destinace mohou
dle mistnich podminek
pracovat s jednou hlavni
znackou nebo hlavni
znackou a nékolika
doplfikovymi produktovymi
i regionalnimi znackami
(blize architektura znacek).
Mezi zakladni aktivity, jez
podporuji zna¢ku
destinace, patfi: strategie
znacky destinace
(definovani hodnot
destinace, na kterych
znacka stoji, navrh brandu
v€. vizualniho stylu
komunikace a jeho
umistovani), dale je to
koncepce architektury
znacky; imageoveé
kampané; tvorba suvenyr(
a propagacnich pfredmétd a
tvorba fotobank

a imageovych videi.

PP2/15

Pocet projektd distribuce

Pocet

Indikator sleduje pocet
podpofenych

a realizovanych projektu
distribuce produktt CR a
informaci o destinaci mezi
lokalni, oblastni, krajskou a
narodni Urovni. Jde o
aktivity, které posiluji
spolupraci mezi
hierarchickymi trovnémi
organizace cestovniho
ruchu v CR. Typicky maze
jit o spolupraci TIC v ramci
destinace, nebo spolupraci
krajské ¢i oblastni
destinace s CzT.

PP2/16

Pocet komunikacnich
aktivit

Pocet

Indikator sleduje pocet
realizovanych
komunikac¢nich aktivit.
Kazda komunikacni
kampan se sklada s mixu
komunikacnich aktivit
realizovanych v riznych
placenych ¢&i neplacenych
médiich.

PP2/17

Pocet partnerskych
smluv

Pocet

Pocet uzavienych
partnerskych smiuv

s klicovymi marketingovymi
partnery destinace s cilem
pozitivné ovliviiovat
vnimani znacky destinace

PP2/18

Pocet podporenych
krajskych organizaci
destinacniho
managementu

Pocet

Pocet podporenych
krajskych destinacnich
spole¢nosti, které se
registrovaly na MMR,




respektive splnily podminky
certifikace destinacnich
spole¢nosti v ramci nového
systému organizace CR.

PP2/19

Pocet podpofenych
oblastnich organizaci
destinacniho
managementu (DS)

Pocet

Pocet podpofenych
oblastnich a lokalnich
destinacnich spolec€nosti,
které se registrovaly na
MMR, respektive splnily
podminky certifikace
destinacnich spolCenosti
v ramci nového systému
organizace cestovniho
ruchu.

PP2/20

Pocet funguijicich
subjektl destinacniho
managementu

Pocet

Pocet fungujicich subjekt
destinaéniho
managementu,

tj. organizaci zamérenych
na management destinace
v oblasti vytvareni

a prosazeni destinace a
jejich produktt cestovniho
ruchu na trhu. Subjekty
destinacniho managementu
musi byt registrovany /
certifikovany na MMR.

PP2/21

Mérfeni spokojenosti
navstévnika

%

Procento respondentu, ktefi
odpovédeéli na otazku, zda
byli v destinaci spokojeni
na pétibodové Skale
moznost 1 (velmi spokojen)
nebo 2 (spiSe spokojen).

PP2/22

Priimérna délka pobytu
navstévnikl v destinaci

pocet

Primérna délka pobytu
navstévnikl v destinaci —
pocet pfenocovani
vydéleny poctem hostl

PP2/23

Pocet osob oslovenych
v ramci realizovanych
Setfeni

Pocet

Pocet respondentl
oslovenych v ramci
realizace vyzkumnych
aktivit realizovanych
v destinaci.

PP2/24

Pocet ucastnikd
podpofenych akci

Pocet

Pocet ucastnika podporené
akce/akci za kalendaini
rok. Pfijemce dotace ma
povinnost dlouhodobé (min.
po dobu udrZitelnosti)
sledovat a vykazovat
navstévnost predmétné
akce

PP2/25

Pocet navstévniki
webu, respektive
pfislusné sekce webu

Pocet

3/6

Pocet unikatnich
navstévnikd webu,
respektive pfislusné
stranky na webu destinace
- Méfeni navstév podle
Google Analytics a méfeni
konverzi. Pfiklady
sledovanych ukazatelu:
= Pocet unikatnich
navstévniku a jejich
kvalitativni




parametry (zajem o
obsah webu)

= Pocet stazenych
itinerar(, brozur,
registrace do
newsletteru, nakup
destinacni karty,
atd.

PP2/26

Zvy3eni doby stravené
na podpofeném webu.

%

3/6

Zména doby stravené na
webu. Zvyseni doby po
kterou navstévnici setrvaji
na webu, respektive jeho
sekci v %. Zména oproti
navstévnosti webu pred
realizaci projektu.

PP2/27

Zvyseni navstévnosti
turistickych portald
unikatnimi navstévniky

%

3/6

Narast poctu unikatnich
navstévnika podpofenych
webl. Zména poctu
navstévnikd webu oproti
stavu pred realizaci
projektu.

PP2/28

Dosah produktu na
socialnich sitich

Pocet

Vyuziti Social media metrik
—pocet zhlédnuti, pocet
like, pocet sdileni

a komentarl k danému
produktu napf. pocet
Engaged users.

PP2/29

Narast poptavky po
produktech destinace.

%

Narast poptavky po
podpoienych produktech
destinace (u relevantnich
produktt zména oproti
stavu pred realizaci
projektu — realizace
kampané k existujicimu
produktu / modernizace
produktu), pfipadné ke
stavu uvedeném v ZVA. U
relevantnich projekt
sledovano i v dobé
udrzitelnosti.

PP2/30

Pocet distribuovanych
tisténych materialt
kone€nym
spotrebitelim/CK k
danému produktu

Pocet

Katalogy, letaky a dalsi
propagacni tisténé
materidly s nabidkou
pfislusného produktu
distribuovanych (nikoliv
vytisténych) kone€nym
spotiebitelim/CK

PP2/31

Pocet uzivatell
turistickych karet

Pocet

Pocet prodanych nebo jinak
distribuovanych turistickych
karet kone€nym uzivatelim
v jednotkach za rok

PP2/32

Pocet zhlédnuti
videa/Pocet impresi
podpofenych fotografii

Pocet

Indikator sleduje velikost
dosahu podpofenych videi
Ci fotografii. PoCet zhlédnuti
videa/fotografie je sumou
vSech zhlédnuti na rdznych
distribu¢nich platformach
destinace (napf. youtube,
vlastni web, reklamni video
na strankach tretich stran,




distribuce tisténych
materialt s podpofenymi
fotografiemi...).

PP2/33

Pocet
prodanych/poskytnutych
kusU suvenyr(
(propagacnich
predmétl)

Pocet

Pocet
prodanych/poskytnutych
kusu

PP2/34

Zasah imageové
kampané

Pocet

4,6

Indikator sleduje velikost
zasahu (reach) podpofené
komunikaéni kampané
prostifednictvim
standardnich medialnich
metrik dosahu (GRP, pocet
zobrazeni, atd.)

PP2/35

ZvySeni povédomi
navstévnikl o existenci
regionalnich destinaci
a jejich nabidce

%

Zvy$eni povédomi
navstévniku o existenci
regionalnich destinaci a
jejich nabidce. Zména
povédomi méfena oproti
povédomi o destinaci pred
zahajenim realizace
projektu.

PP2/36

Zména povédomi
navstévnikld o znacéce
destinace

%

Zména povedomi
navstévnikl o znacce
destinace. Zména
povédomi méfena oproti
stavu pred realizaci
projektu.

PP2/37

Zasah ediéni ¢innosti

Pocet

Pocet distribuovanych
tiskovin v elektronické

i papirové podobé. V
pfipadé elektronickych
verzi jde o pocet stazeni, v
pfipadé fyzické podoby jde
o pocet distribuovanych
materialt kone¢nym
spotiebitelim/CK

PP2/38

Efektivita PR

Pocet

Méreni efektivity PR
prostfednictvim AVE
(pfepocet redakéniho
prostoru na inzertni
hodnotu), nebo clippingu
(naklad/&tenost média,
pozice a prostor ¢lanku na
strance, pocet
zhlédnuti/pfedteni ¢lanku,
srovnani s konkurenci,
atd.), pfipadné dalSich
nastroja.

PP2/39

Pocet navstév webu

Pocet

Pocet unikatnich
navstévnikl webu
destinace

PP2/40

Pocet stazeni mobilni
aplikace

Pocet

Pocet staZeni z
distribuénich platforem jako
jsou Google Play, Apple
Store, Windows Store,
resp. vlastniho webu.




PP2/41 Pocet klientd v CRM Pocet 6 Pocet novych klientl v
databazi / MIS zakaznicke databazi
PP2/42 Dosah aktivit na Podet 6 VyuZziti Social media metrik
socialnich sitich —pocet zhlédnuti, pocCet
like, pocet sdileni
a komentari k danému
produktu napf. pocCet
Engaged users, doplfikové
Engagement rate =
Engaged users/Page
Impression Unique
PP2/43 Podpora provazani Pocet 1-6 Pocet projektu
podnikatelskych a spole¢nych realizovanych ve spolupraci
vefejnych investic. projektl vefejného

a podnikatelského sektoru.

Poznamka 1: neuvadi se v zadosti.




