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1. Uvod

Dnesni doba je charakteristicka stale silicim konkurenénim prostfedim, které je
disledkem velkého poctu na trhu plsobicich domacich i zahraniénich subjektd.
Ve snaze uspét a pozitivné reagovat na ménici se podminky a situaci, se jednotlivé
firmy a spolecCnosti uchyluji k uplathovani novych modernich forem marketingovych
strategii, které maji dopomoci k lepSim obchodnim vysledkim. Postupné se ménici
marketing vyuziva nové formy mezi néz v posledni dobé& mizeme zaradit i event

marketingové strategie a akce.

2. Co je event marketing

Pro event marketing je v prvé fadé charakteristickd nejednoznacnost jeho pfesné
a jasné definice. Pod timto pojmem cela fada lidi Casto chape lehce odlisné
skuteCnosti a proto dochazi k rdznému vnimani tohoto slovniho spojeni. Tomu
negativné napomaha a pfispiva dokonce iodborna literatura, ktera se v pFfesné
definici mnohdy li§i a razni. Proto je hned v Uvodu dulezité tento termin objasnit
a predejit tak terminologickym nesrovnalostem, které by byly nezadouci.
Nejjednoduseji Ize pojem event marketing vyjadfit ze zcela logické a pfimo se nam

nabizejici definice:

EVENT MARKETING = EVENT + MARKETING

Velmi vystizné Ize za event marketing oznacit zinscenovani zazitki vcetné jejich
planovani a organizace v ramci firemni komunikace. Tyto zazitky maji za ukol vyvolat
psychické podnéty, které podpofi image firmy a jeji produkty. DalSi nepfesnost
v chapani event marketingu nastava po rozlozeni tohoto slovniho spojeni. Event
(nebo Ize také pouzit pluralu events) mizeme chapat a do cestiny prelozit hned
nékolika moznymi formami. Jako pfiklad Ize uvést par jeho nejbéznéjSich variant
z anglického prekladu: udalost, zazZitek, prozitek nebo pfedstaveni. NejCastéji se pak
v Ceském doslovném prekladu i odborné literatufe pouziva pojem zazitkovy
marketing. S timto slovnim spojenim se mizeme setkat méné Casto nez s jeho
anglickym oznacCenim ,event marketing“. Toto vymezeni je potfebné zminit, jelikoz
jeho postupna interpretace nam pomuze ve snadnéjSi orientaci i dalSimu pochopeni.

Event marketing v8ak muzeme také chapat jako samostatny obor marketingu
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zabyvajici se produkci specializovanych akci. Tyto akce maji Casto promotion

charakter a jsou zalozené na vyrazné kreativité a originalité.

Event marketing zahrnuje:

- podporu prodeje

- multimedialni komunikaci

- sponzoring

- komunikace se zaméstnanci
- veletrhy a vystavy

- pfima komunikace s klientem
- direct marketing

- public relations

- reklama

Podstatou event marketingu vSak je:

- vyjimec€na udalost
- prozitek, ktery je vniman vice smysly najednou

- komunikované sdéleni klientovi

Event marketing pouzivaji a vyuzivaji zejména firmy a spole€nosti pro posileni
a upevnéni vazeb mezi svymi obchodnimi partnery €i zaméstnanci. Event marketing
se zaméruje nikoliv na Sirokou skupinu osob, ale spiSe na omezeny segment jejich
uCastniku. PFi téchto akcich se organizator Casto zaméfuje pouze na vybrané
skupiny jako napfiklad na novinare nebo VIP klientelu. Spole€nosti a firmy proto
samy nebo pomoci specialné najatych firem a agentur organizuji rizné spoleenské i
sportovné-zabavné akce, jejichz cilem je zprostfedkovat nevSedni zazitek pro své
obchodni partnery nebo zaméstnance, na ktery budou radi vzpominat. Tyto event
marketingové akce jsou takzvané Sité zakaznikovi pfimo na miru. Fantazii
se viceméné meze nakladou a zalezi pouze na klientovi, ¢im chce prekvapit nebo
zaujmout. Jak jiz bylo zminéno, béhem téchto akci a udalosti pak dochazi k posileni
vazeb a kontaktd uvnitf i vné firmy. Hlavnim motivem vSech event marketingovych
akci je vSak upevnit dobrou image firmy a posilit ve skrze pozitivni vnimani

spoleCnosti navenek i uvnitf firmy.



Dlvody zarazeni event marketingovych akci:

- pomahaji vytvaret dobré povédomi o znacce

- reaguji na ménici se pozadavky zakaznik( a spotfebitell

- reaguji na exkluzivitu a individualismus

- zvySuje orientaci na zivotni styl plny nejriznéjSich prozitk( a zazitk(
- jsou emocionalnim komunikacnim nastrojem

- zvySuji pfimy kontakt se zajmovymi skupinami

Event marketing miaze mit mnoho forem a variaci, mezi néz muze patfit napfiklad
usporadani sportovné-zabavnych akci nejriznéjsSiho druhu i zaméreni. Pro pfiklad

Ize uvést tyto nasleduijici aktivity:

o Outdoorové sporty: jizda na divoké fece, seskok padakem

o Adrenalinové aktivity: bungie jumping, paint ball, jizda na motokarach,
laser game

o Pofadani spoleCenskych akci a vecirku

o Opening party

o Firemni party

Casové Ize za prvni hlavni rozvoj event marketingu chéapat jiz podatek 90.let
20.stoleti. Ve skuteCnosti vSak naznaky podobnych akci podobnych dneSnim
marketingovych eventim mudzZeme vysledovat i v minulosti. V dnesSni dobé pak
zaziva event marketing spoleCné s dalSimi formami kreativni marketingové
propagace velky boom a jeho uplatnéni Ize nalézt v mnoha odvétvich. V event
marketingu jde pfedevsim o to zaujmout a upoutat jeho ucastniky jakoukoliv formou,
ktera Casto mulze byt i velmi netradi¢ni. Event marketing vSak nevyuzivaji pouze
komerCni subjekty, ale i neziskové organizace, nadace pro ziskani financnich

prostfedkl nebo politické strany v pfedvolebni dobé pro ziskani voli¢skych hlasu.



Jednotlivé faze event marketingovych akci:

- definici a osloveni hlavnich cilovych skupin

- tvorbu plvodniho namétu

- vypracovani scenare

- zajiSténi a zrealizovani programu

- pfipravu a distribuci pozvanek a osloveni

- ovéfovani ucasti

- technické zajisténi (prostory, dekorace, osvétleni, ozvuceni, vyzdoba)
- organizacéni zajisténi (produkce, zajisténi ochranky, hostesek)
- zajiSténi cateringu

- darkové a propagacni pfedméty

- medializaci akce

- monitoring a vyhodnoceni — zpétna vazba

3. Rostouci vyznam event marketingu

V ruku v ruce funguje event marketing spolecné s public relations, jehoZz vyznam
v dnesni dobé zna¢né narlsta a dasledky jeho mozného podcenéni jiz v souasnosti
nikdo nezpochybruje. Public relations pomoci svych dlouhodobé vytvofenych vazeb
v medialni sféfe muze zna¢né pomoci k lepSimu dosazeni event marketingovych cilu
a naopak i event marketingové akce slouzi public relations. Event marketing
potfebuje mit zajisténou dobrou a kvalitni propagaci v mediich, kterou mu pravé
public relations muze zajistit. Tyto udalosti pak pfispivaji k dobrému vnimani firmy
jako celku ve spolecnosti. Vyznam dobré a kvalitni image firmy neustale stoupa. Lidé
navic chtéji prozivat nejriznéjSi nevsedni zazitky, na které pak mohou vzpominat.
V soucasnosti je totiz znacné dulezité, aby firmy hledaly nejenom nové zakazniky,
ale dokazaly si udrzet i své stavajici klienty. Event marketing pak svymi nastroji
muze pomoci v dosazeni téchto cill. Je podstatné uvést, Zze vyznam event
marketingu v globalnim pohledu neustale stoupa a moderni firmy a spolecnosti jeho

vyznam a dopady v Zzadném pfipadé nepodceniuiji.



4. Vyuziti event marketingu v cestovnim ruchu

Event marketing mize své uplatnéni nalézt pochopitelné i v cestovnim ruchu
a napomoci tak pfi jeho rozvoji. Moznosti, pfi nichz event marketing mizeme pouzit
v cestovnim ruchu, se nam tak pfimo vybizeji. Pfispivaji ktomu rizné formy

sportovné-zabavnych akci a festivall pofadané v ramci vyuziti volného €asu.

Samostatnou pozornost zazitkového marketingu si zaslouzi vcelku oblibené
a rozSifené westernové mésteCka, ktera se snazi navodit atmosféru divokého
zapadu se vSemi jeho krasami a moznostmi realizace. Pfikladem westernového
méstecka v Cesku je ,Westernové méstecko Boskovice®, které je typickym prikladem
toho jak vyuzit event marketing v praxi cestovniho ruchu. Dle potfeb a pfani klienta
jsou provozovatelé schopni vytvofit a pfipravit témér jakykoliv program v kovbojském
stylu. Misto zde muze nalézt konani firemniho dne pro zaméstnance ¢i obchodni
partnery jakoz i pékné straveny vikend s rodinou a détmi. Organizatofi slibuji, Ze
po pfijezdu dostane kazdy dospély navstévnik kovbojsky klobouk a kazdy détsky
navstévnik indianskou cCelenku s amuletem. Den zde muzete vyplnit rozliénymi
venkovnimi aktivitami charakteristickymi tématikou divokého zapadu jakymi jsou
stfelba z luku, hod nozZzem, hod tomahavkem, hod ostépem, stfelba z coltu nebo
stfelba z winchestrovky. Neodmyslitelné pak westernové zabavé patfi i jizda na koni
nebo jizda na elektrickém byku jakoZz i ryZovani zlata a indianské malovani. Specialni
show je pak shlédnuti profesionalniho rodea, které je strhujicim zazitkem. Déti pak
oceni moznost vyzkouSet si tetovani pomoci heny. Ve westernovém méstecku
se uskuteCnuji i rlzna hrana predstaveni pfi nichz do vesnice pfijizdé&ji indiani,
hrani¢aiské vozy nebo slavnostni parni vlak. Veler pak provozovatelé tohoto
zabavné-tématického zafizeni pofadaji country baly a westernové divadelni
predstaveni s mexickou kapelou a taneCnicemi. Navstévnici se navic mohou
na pamatku vyfotit v dobovych kostymech indiand a kovboji a zachovat si tak
vzpominku i pomoci obrazové pamatky. Jak jiz bylo zminéno kombinace vSech
téchto atrakci je skvélym pfikladem jak zdarné vyuzit event marketing v oblasti

cestovniho ruchu.



4.1 Hotelnictvi

Hotelnictvi vybizi k pofadani event marketingovych akci nejriznéjSiho charakteru
a druhu. Hotelova zafizeni za Uucelem ziskani a nalakani novych hostd se zaméfuji
a upravuji svUj interiér do nejrliznéjsich stylu. V téchto hotelich pak poradaji specialni
akce. Prikladem muze byt ,Hotel Raze* v Ceském Krumlové, ktera porada tradiéni
Rozmberské veseli. Tato netradicni a originalni akce zacina v prostorach hotelové
restaurace, pfi niz se navstévnici ocitnou jakoby v 16.stoleti. Samotni hosté jsou
prevleCeni do vypuUjéenych renesanénich kostymu, ve kterych usednou k bohaté
hostiné pfi svickach. Jako kulisa a navozeni té pravé atmosféry jim poslouzi
vystoupeni vSelijakych dobovych kejklifl, Sermifskych skupin, kouzelniku, fakird
nebo shlédnou vystoupeni kouzelnika. Neopakovatelny okamzik pak dotvafi
historicka hudba se souborem tanecniku, ktefi nejprve sami vystupuji avSak vzapéti
vyuCuji a lakaji na parket samotné hosty. Programem provazi v kostymu prevleceny
herold, ktery je schopen veCer uvadét nejenom v cCeském ale i némeckém
a anglickém jazyce. Po skonceni hostiny v8ak vecer jesté vibec nekonci. Dobie
najedeni navstévnici se prfed pualnoci vydavaji objevovat noCni tajemné ulicky
kouzelného Ceského Krumlova. Tato &ast vedera se nazyva ,Mystérium*, pfi niz jsou
hosté seznameni s mystickymi pfibéhy starych domu a lidi, ktefi zde kdysi zili. Cely
pfedem pfipraveny program je koncipovan jako jakasi hra b&hem niz ucastnici
prochazeji stfed mésta a postupné narazZeji na tajemné postavy, jsou svédky
podivnych jevu a Sermifskych souboju a rvacek. Vecer je pak ve finale zakoncen
opét v hotell pfi spole¢ném popijeni medoviny. Navstévnici hotelu si tak odnaseji
opravdu nezapomenutelny zazitek, kterym jim personal hotelu i externé najati
pracovnici dokazi zprostfedkovat. Tento pfiklad je velmi nazornou formou event
marketingové akce v dnesni dobé. Jedna se o velmi povedenou akci v oblasti

moderniho hotelnictvi.

Hotely se také snazi pfipravit i specialné tématicky pfipravené vikendy spojené
nejenom s pobytem v hotelu, ale i s doprovodnym programem. Casto se miiZe jednat
o tzv. vikendové vinafské vikendy béhem nichz hosté nejenom vino ochutnavaiji ale
i poznavaji a seznamuji se s rozlicnymi druhy vina. Pfikladem takto pfipravovanych
akci je ,Zabavna vinafska maturita“ porfadana hotelem ,Happy Star®, ktery tradicné
porada tfidenni vinafské vikendy. V patek po pfijezdu je pro navstévniky pfipravena

hra na degustatory, pfi niz ochutnavaji z 10ti regionalnich vin v hotelové vinarné



s vlastnim hodnocenim a volbou Sampidéna mezi nabizenymi viny. Nasledujici den
pak v dopolednich hodinach probiha povidani o viné. Je to jakasi teoreticka
prednaska, kterd ma ucastniky pfipravit na pozdéjsi ,vinafskou maturitu“. Navazujici
obéd je pak opét koncipovan jako skloubeni kombinace pokrm( a vina. Odpoledni
program vypliuje tradini a na Moravé neodmyslitelna navstéva nékolika vinnych
sklipkl spojena s degustacemi. Dle pfani uc€astnikl pak muze byt do programu
zafazena i navstéva blizkého Louckého klastera ve Znojmé. Vecer je pak vyplnén
rautem za doprovodu cimbalové muziky. Na zavér pak uclastnici pobytu skladaji
avizovanou ,vinafskou maturitu“. Hotel pofada program celoro¢né jak pro firmy tak
pro individualni milovniky vin. Tento pfiklad ziskani novych klientl je opét formou
moderniho event marketingu, jak vyuzit mistni vinafsky potencial jihomoravského
kraje. Netradicni inovace a originalni program tak napomaha v podpofe navstévnosti

hotelového zafizeni vice nez sebelepsi reklama.

DalSi typem event marketingové akce je organizovani tzv. zameckych vikendu,
které v sobé& skloubi historicky prvek v kombinaci skomfortnim a Iakavym
ubytovanim v prostorach zamku. V Cesku je takovych to zafizeni diky velkému podtu
hradd a zdmka nespodet. K nékterym z nich patfi napfiklad zamek Stifin, TOURIST
HOTEL u Zamku Hruba Skala, zamek Bezdruzice, zamek Loucéen nebo zamek
Jemcina a mnoho dalSich. Majitelé nebo provozovatelé v nich organizuji rozmanité
akce a pfipravuji rizné bali¢ky sluzeb, které mohou nalakat navstévniky napfiklad
na romantické zamecké vikendy. Pomoci nich pak v prostfedi stfedovékych sidel
nebo renesancnich zamkd mohou navstévnici prozit romantické chvile. Opét se
jedna o jisty druh eventu, pfi kterych se provozovatelé snazi navodit kouzelnou
atmosféru a unik z kazdodenniho Zivota ve méstech. Nedaleko Prahy smérem
na Mladou Boleslav, uspésné funguje zamek Loucen, ktery se nesoustfedi pouze
na poskytovani ubytovacich sluzeb, ale je schopen pfipravit rozmanité akce
doprovodného charakteru. Hosté si mohou vybrat pokoj ze tfi zameckych apartman
vybavenych a upravenych v historizujicim stylu. Soucasti pobytu je pak vyjizdka
koCarem po okoli zamku. Navic si navstévnici mohou vybrat z nepfeberného poctu
outdoorovych aktivit jakymi jsou zorbing, lezecka sténa, stavéni vorl, treewalk,
lukostfelba, bungee running nebo rybolov. Pfipraveny jsou také mobilni bludisté
a hlavolami. Pravou specialitou je veCerni prohlidka zamku pfi svickach. Pobyt je

doplnén i akcemi gastronomického charakteru mezi néz patfi prava staroCeska



hostina, zamecky banket &i zahradni slavnost. Aby lidé na Cas straveny jen tak
nezapomnéli mohou si domuU odvést mnohé produkty vyrobené a pfipravené
na zamku Loucen. Jsou jimi tfeba zamecka medovina, perni¢ky pani knézny,
zamecké kolacky, babicCiny kolacky, zamecké oplatky nebo bylinky ze zamecké
zahradky v hrnicku. Dalo by se fici, Ze pfiklad zminéného zamku Loucen je skvélym
typem dobfe odvedené prace v oblasti marketingu podporené i event marketingovymi
akcemi. Uginna propagace je navic doplnéna event marketingem zaméfenym
na vyuziti potencialu historického sidla. Béhem roku se kona na zamku hned nékolik
slavnostnich akci jakymi jsou pouté, posviceni nebo tradice spojené s adventem,

které pfimo vybizeji a poskytuji neopakovatelny prostor pro event marketing.

4.2 Gastronomie

Event marketing postupné nalezl Siroké uplatnéni i v gastronomii a stravovacich
sluzbach. Jednou z jeho forem je napfiklad kreativni carving neboli vyfezavani ovoce
a zeleniny do nejriznéjSich tvartd. Kucharsti mistfi pfi téchto exhibicich bud jen
serviruji nebo dokonce i pfed zraky samotnych hostl vytvareji nejruznéjsi ozdoby
a tvary zcerstvé zeleniny a ovoce. Navstévnikim tak zprostfedkovavaji
neopakovatelny zazitek kulinarského uméni. DalSi formou, jak upoutat zraky
navstévnika tentokrat nejenom restauraci ale i v barll, jsou velmi efektné vypadajici
barmanské show pfi nichZz hosté mohou spatfit témér kouzelnické vykony
pfi pfipravé michanych napoju a drink. Tyto barmanské show pak mohou byt jen
jakousi dil€i vyplni Casti veCera nebo i naplni a programem ve formé barmanské
exhibice ¢i soutéZe po celou dobu navstévy baru. Majitelé restaurace vSak také
nepodcenuji hudebni prvek a podle typu svého podniku v nich zafazuji tzv. hudebni
vecery a produkce. Hosté tak za doprovodu Zivé hudby mohou pohodiné konzumovat
jidlo a pfijemné stravit ¢as s hudebnim elementem. Dle typu a zamérfeni restaurace
se pak mlUzeme setkat s veCery s jakoukoliv hudbou ¢i hudebnim zaméfenim.
NejCastéji pak v programech restauraci nachazime vecCery s tradi¢ni cimbalovou
hudbou, country hudbou, feckou hudbou nebo pouze zvuky dil€ich hudebnich
nastroji jakym je nejCastéji piano nebo kytara se zpévem a mnohé dalsi.
Restauracni zafizeni se nesnazi pfilakat hosty pouze na samostatné akce, ale svoji
image buduji na ddkladné rozpracovaném zaméru realizovaném v nejriznéjSich
stylech

a zaméfenich. Do této skupiny mizeme v posledni dobé zaradit velmi oblibené rizné
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restaurace stylizujici se do stfedovékych kréem a hostinct. Tyto podniky se snazi
nabidnout svym hostim konzumaci pokrmi a jidel v historizujicim stfedovékém
prostfedi doplnéném nejriznéjSimi zpestfenimi a akcemi. Navstévnici se v nich
béhem stfedovékych vecerl mohou setkat se Sermifskymi souboji, kejklifskymi
dovednostmi, tane€nicemi na stolech, potulnymi Zebraky, vrhanim nozu na zivy cil,
ale i upalovanim Carodéjnic. Program je Casto modifikovan a ménén dle roCnich
obdobich a svatku, které pfimo vybizeji zafazovani specialnich akci a atrakci.
Prostorami téchto tématickych restauraci se line Ziva stfedovéka hudba navic pak
v nich mizeme shlédnout ohfiové souboje nebo pfedem pfipravené rvacky. Jidla
v téchto zafizenich maji Casto originalni a vtipné nazvy, které navstévniky pfi vybéru
podpofi k jejich vyzkouSeni a konzumaci. Navic se pokrmy pfipravuji pfed zraky
hostl na otevieném ohni. Personal je pro dokresleni autenti¢nosti odén do tradi¢nich
dobovych kostymU a nékoho muze prekvapit ponékud drsnou mluvou a chovanim,
ktera ma navodit dokonalou atmosféru stfedovéku. Tyto tématické podniky oceni
zejména rodiny s détmi, pro néz je navStéva restaurace spojena se zabavnym
programem i jistym vyuzitim volného €asu. Tyto netradicni podniky vznikly v minulosti
v Détenicich u Prahy, v obci Libeznice u Prahy — stfedovéky hostinec Bast nebo
rytitska kréma Markéta v Ceském Krumlové. Pokud bychom chtéli zamifit
do vzdalenéjsi minulosti Ize na event marketingovou strategii narazit i v restauracich
s pravékymi motivy. MySlenka je naprosto stejna jen se jedna o jiné prostredi
vybizejici k odliSnym pfedstavenim. Proto tak navstévniky téchto podniki
vyzdobenych ve stylu pravéké jeskyni muize k jejich navstévé nalakat specialni
hudebni vystoupeni pravékého muzZe nebo precizné pfipravené pravéké party.
Ktémto typickym pfikladdm restauraci stématikou pravéku mizeme zaradit

stejnojmennou restauraci Pravék v Praze.

Restaurace zaradili do svého programu i novou formu event marketingovych akci
jakou je vyu€ovani pfipravy jidel v samotné kuchyni restaurace. Bud se maze jednat
o vyuku vareni pro lidi, ktefi maji zajem se naucit lepSimu vareni nebo si vyzkouSet
nové recepty z Casto exotickych kuchyni. Lidé si pak mohou domd odnést vSe, co
sami dokazali uvafit. Navic pak tyto nové recepty mohou vyzkouSet na svych
rodinach nebo pfatelich. Pro majitele je to zajimava myslenka, jak vyuzit restaurace
v dobé, ktera je méné vytizena v navstévnosti. Frekvence téchto akci v restauracich

neni nijak Casta o to vice se jedna o posileni klientd s restauraci, na niz pak
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nepohliZeji pouze jako na jednu z mnoha, ale mohou si k ni vytvofit mnohem vrielejSi
vztah. Mezi restaurace, které se zaméfili na tuto formu, jak oslovit klienty, patfi

i korejsko-japonska restaurace Seoul-Tokyo na Praze 5.

Neékteré restaurace se zaméfili na akce, pfi nichz se snazi prezentovat jednotlivé
narodni kuchyné pomoci specialné pfipravenych dni. Béhem nich pak restaurace
pfipravuji a serviruji nejruzné&jsi narodni speciality. Mohou se tak zaméfit na dny
italské, francouzskeé, Cinské kuchyné a mnoha dalSich. Touto formou se snaZzi

restauracni zafizeni nalakat nové i stavajici hosty.

DalSi stale Castéji oblibenou akci je poradani biohostin. Biohostina je urCena
prevazné pro zastance a vyznavace zdravého Zivotniho stylu, kterym neni Ihostejny
puvod a zdroje konzumovanych potravin. Tyto gastronomické akce jsou i spojeny

s vykladem a ochutnavkou zdravotné nezavadnych potravin.

4.3 Firemni akce

Jak bylo fe€eno v uvodu, event marketing se zejména vyuziva pro konani
nejruznéjsi firemni akci, které maiji posilit vztahy mezi zaméstnanci nebo obchodnimi
partnery. Tyto akce se konaji zejména mimo mésto a pfispivaji k rozvoji cestovniho
ruchu na venkové. Jejich rozvoj predstavuje zajimavou moznost a pfileZitost
pro vyuziti potencialu cestovniho ruchu v mistech, kde by pravdépodobné mohl jen
stéZzi obstat a dale se kvalitné rozvijet. Firemni akce maji rozlicné modifikace

a zamérfeni a zalezi jen na zadavateli, pro jakou formu se rozhodne.

Za zminku stoji navstéva tzv. military a off road zone, ktera je ur€ena hlavné pro
milovniky vojenské tématiky a dobrodruzstvi s ni spojené. V aredlu pak ucastnici
téchto eventd mohou vyzkouset jizdu s vojenskymi bojovymi vozidly jakymi jsou
off-roady Hummer a Toyota nebo Ctyrkolky. DalSi sluzbou je i stale vice rozSifeny

paintball. Toto je pfiklad vyuziti event marketingovych akci v oblasti army.

v gvoes

jsou napfiklad klasicka Ceska zabijacka. Je to bézna forma, jak upevnit vztahy mezi
zaméstnanci a zaroven se podivat mimo misto firmy nebo spole¢nosti.Termin téchto
akci je mozno domluvit kdykoliv a pfipojit se k nému da i produkce hudebniho
doprovodu na harmoniku. Navic se pak uc€astnici mohou i aktivné zapoijit do prace

s asistenci feznika. Tento typ firemni akce méa v ramci Ceska tradiéni charakter.
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Podobné jako vySe zminéné se pofadaji i specialni akce pro firmy na hradech
a zamcich. Pro pfiklad |ze uvést zabavny program na stfedovékém hradé LandsStejn,
ktery se jmenuje jako stejnojmenna francouzska televizni show ,Pevnost Boyard®.
Tato je hra je pfipravena jako intelektualné-sportovni zpestifeni pobytu pro skupiny
a cela se odehrava na zficeniné zminéného hradu. Hra je idealni doplnkem, jak ozivit
teambuldigovy pobyt pro zaméstnance firmy nebo skupinu piatel. Ugastni se ji
maximalné 11 druzstev. Kazdy tym je barevné rozliSen a ma svého kapitana, ktery
ma k dispozici mapku hradu a dalSi dulezité informace tykajici se hry. V zakladni
Casti hry se soutézi o indicie - Casti puzzli, které tym ziska napf. vylovenim z nadob
s hady, pavouky, Cervy € mySkami nebo pfekonanim pfikopu na lanovém mosté
Ci stfelbé z luku i v disciplinach, které provéfi zruCnost soutézicich. Samoziejmé
nechybi ani vézeni s katem ani otec Furat (kam vyS$le kapitan nejchytfejSiho Clena
tymu, ktery maze ziskat puzzli uhodnutim hadanky) Na ziskani puzzle na discipliné
a prechod k dalSimu stanovisti ma team stanoveny pocCet minut. Po ukonceni
zakladni Casti hry probéhne finalova hra. Kazdé druzstvo musi v daném limitu
spravné slozit z puzzli obrazec a z pfipravené nadoby pfenést vodu do sklenénych
valct. Do druhé &asti finalové hry postupuji 3 druzstva, ktera nejdfive naplini valec,
nebo u kterych ma valec nejvyssi sloupec vody. V druhé &asti findle se vitézna
druzstva snaZzi ukofistit co nejvice z pokladu ukrytého v truhle. Obsluha hradu
na jednotlivych stanovistich je odéna v dobovych kostymech a pfispiva tak

k autenti¢nosti celé hry.

Podobné jako se stfedovékou hrou na hradé LandStejn se muizeme setkat
s riznymi specialnimi programy uréenymi vyhradné pro firmy. Jednim z nich je akce
s nazvem ,Z kancelafe na hrad“. Tato zazitkova udalost se kona na Hornim Hradé -
Hauenstejné a jeji kapacita je 10 az 40 osob. Zaméstnanci firmy zde mohou
shlédnout Sermifska a bojova predstaveni. Za doprovodu poradatelll si mohou
vyzkouSet stfelbu z luku nebo kuSe a osvoijit si i ovladani historickych zbrani. VSe
opét dokresluje dobova hudba, tance a kejklifi. Pro ufastniky je téZ moZzZnost
vyzkouSet si stara lidova femesla nebo se projet po okoli historickym koCarem.
V zavéru programu je pak pro zaméstnance firmy pfipravena hostina v hradni
stfedovéké hodovné v gotickém sklepeni pfi svitu lou€i doplnéna ohriovou show
a noc¢ni prohlidkou hradu. Jako bonus je pak pro uc€astniky tohoto celodenniho

eventu pfipravena obrazkova fotodokumentace a darkové predméty, které pozdéji
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mohou pfipomenout okamziky stravené na tomto hradé. DalSim pfipravenym
programem je akce s nazvem ,Z kancelare do ustrani®, ktery zahrnuje 2-denni az

tydenni romanticky pobyt s programem dle pfani klienta.

Na hradé Cerveny Ujezd nedaleko Prahy se &asto pofadaji nejriizn&jsi event
marketingové akce urcené i pro firemni klientelu. Co se tye poctu a zaméreni, Ize
konstatovat, Ze se jedna o ojedinély projekt. Toto zafizeni mizeme sméle pfirovnat
k tovarné na firemni zabavu nikoliv v8ak v pejorativnim smyslu. Tvurci firemnich akci
zde poradaji téméF vSe, na co si zadavatel vzpomene. Navstévnici tady mohou
shlédnout stfedovékou bitvu, vystoupeni trubacl, kouzelnika, orientalni tanecnice
nebo vésténi budoucnosti spanilé cikanky z ruky. Cely program komentuje Sasek.
Pro firmy organizatofi pofadaji soutéze jakymi jsou napfiklad stfelba z kuSe, mysi

dostihy, stfedovéky kule¢nik nebo zatloukani hiebiku atd.

V sousednim Slovensku se naopak mizeme setkat napfiklad s firemnimi akcemi
spojenymi s posezenim pfi ohni a opékanim berana. Tyto akce jsou Casto doplnény
a rozsSifeny o vystoupeni lidovych folklornich skupin nebo historickych Sermifa.
Pro zaméstnance firmy Ize pak také usporadat navstévu pravé nefalSované salase
dopInénou o ochutnavku ov€ich syrl a zinCice. To vSe Ize upravit a doplnit bohatym
programem, ktery zahrnuje dojeni beranl, fezani dfeva nebo nakladani a hrabani
sena. Toto je opét typicky priklad event marketingové akce zprostfedkované
pro zaméstnance firem, ktefi mimo mésto nalézaji netradi¢ni aktivity kazdodenniho

Zivota.

5. Zaver

Na uvedenych pfikladech Ize spatfit, jak chytfe a vhodné zvolena event
marketingova strategie muize pomoci kvyrazné lepSim prodejnim vysledkim
i v oblasti cestovniho ruchu. Zazitkovy marketing ma v segmentu gastronomie jakoz
i hotelnictvi rozhodné nezastupitelné misto i prostor pro dal§i rozvoj. Mizeme proto
predpokladat, Zze i v budoucnu budeme svédky jeho dalSiho praktického uplatnéni
nebot’ individualni a dobfe promysSleny pfistup k zakaznikovi je jednim z hlavnich
prostfedi. Cilovou skupinou, pro néz je znalost event marketing postupl v oblasti
cestovniho ruchu kliCova zahrnuje zastupce managementu hoteld a hotelovych

fetézcl, kongresové pracovniky, pracovniky CK, studenty oboru ekonomiky
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a cestovniho ruchu, pracovniky cestovnich agentur, reprezentanty statni spravy

a samospravy.
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Stredovéka kréma Détenice http://www.detenice.cz

Jeskynni restaurant pravék http://www.pravek.cz

Stfedovéky hostinec Bast http://www.stredovekyhostinecbast.cz

Westernové méstecko Boskovice http://www.wildwest.cz

Hotel Rize Cesky Krumlov http://www.hotelruze.cz

Rytifska kréma Markéta http://www.auviex.cz

Taverna Olympos http://www.taverna-olympos.eu

Restaurant Seoul-Tokyo http://www.seoul.cz/restaurant

Zamecka restaurace a zamecky sklep ve Zliné http://www.zameckarestaurace.cz

Firemni akce http://www.firemniakce.cz

Country Club Nova Amerika http://www.novagolf.cz

Hotel Happy Star http://www.hotelhappystar.cz

Bajecna Lednice http://www.lednice.org/onyx

Hruba skala http://www.hrubaskala.cz

Sikland http://www.western.cz

Tvrz HoleSice http://www.tvrzholesice.wz.cz

Goralsky dvor http://www.pltnictvo-dunajec.sk

Areal rekreace a sportu Pod Lanovkou Jachymov http://www.podlanovkou.com

Hotel Frankdv Dvur http://www.frankuvdvur.cz

Jelinkova vila http://www.jelinkovavila.cz

Zamek Louden http://www.zamekloucen.cz

ONYX — Bajecna Lednice http://www.lednice.org/onyx

Hrad Cerveny Ujezd http://www.hrad-cervenyujezd.cz
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