Priloha 1. Osnova podnikatelského zaméru

. Vychozi analyza

1.1. vstupni analyza zduvodnujici potiebnost akce, redlnost a ocekévany piinos pro cestovni
ruch
1.2. zhodnoceni finan¢ni efektivnosti akce a jeji realizovatelnosti

. Komplexnost ieSeni akce
2.1. popis provézanosti jednotlivych reSenych césti
2.2. komplexnost produktu

. Multiplika¢ni efekty akce

3.1. ptinos realizace akce pro cilové skupiny
3.2. ptinos realizace akce na vytvoreni respektive udrZeni stalého pracovniho mista

. Aktivity akce

4.1. cilerealizace akce
4.2. popis aktivit akce — tvorba novych produkti doméaciho CR
- vytvoieni podminek pro realizaci novych produkti doméaciho CR
4.3. harmonogram akce a jednotlivych aktivit
4.4. dalSi plén rozvoje akce
4.5. vyuziti produktu na sniZzeni sezonnosti
4.6. udrZitelnost vysledku akce

. Finanéni plan akce

5.1. vydaje akce

5.2. popis zdroja a zpasob financovani akce

5.3. plan prubéhu cash-flow po m¢sicich

5.4. popsat navaznost rozpoctu na aktivity

5.5. odligeni n&kladi rozpoctu na aktivitu A) (50 %) a aktivitu B) max. (50 %)
5.6. podrobny rozpocet akce

. Rizika akce

6.1. analyzarizik akce a pravdépodobnost jejich vyskytu
6.2. popisrizik a systému jejich eliminace

. Vliv projektu na horizontalni témata

7.1. popis kladnych a negativnich vliva realizace akce dle jednotlivych aktivit:
0 k udrZitelnému cestovnimu ruchu:
§ jak prispiva akce k ekologicky Setrnému rozvoji
§ jak prigpivaakce k posilovani kulturné sociélni identity
§ jak prispivéa akce ke zvySovani ekonomické prosperity
o k naplnéni principu rovnych ptilezitosti



8. Struény marketingovy mix akce
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