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Ohlednuti 2012/2013

7,3 mil. zahrani¢nich turistut

Rebranding a vizualni styl

Redesign KudyzNudy

Czech Convention Bureau

Nejvice v historii CR

Bronz PIAF

Nominace Czech Grand Design

7/2013 poprvé vice nez 1 mil. navstévniku/meésic

Best Convention Bureau Award




Vysledky marketingovych kampani 2013
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KAMPAN ZEME PRIBEHU NA CNN A SVETOWCH TV

Pfani navstivit CR - +23%
Pravdépodobnost navstévy CR + 55%
Narust navstévnosti: USA +5%, RU +10%, CHI +12%

Il. KAMPAN ZEME PRIBEHU - INCOMING

Predpokladany pfinos: 107 mil. KE — Shortlist internet
Effectiveness Award

Nardst navstévnosti:

PL +4.3%, SK + 3.3%, AT +4.1.%

Ill. KAMPAN ZEME PRIBEHU DCR

Motivuje k cestovani po CR — vétsinu
respondentu
Zasah —vice nez 6 mil.lidi




AVE (zahrani€i)

Ekvivalent reklamni plochy, vice nez 490 milionu Ké
hodnota inzertniho prostoru (v K&)

PRIJEM Z CR

Odhadované vydaje vice nez 70 miliard K¢

zahraniénich turistd v CR (v K¢&) (vypodet za predpokladu konstantni primérmé
doby pobytu a vydajt podle roku 2012,
zdroj: CSU, STEM/MARK, vypocet Institut Turismu)

POCET KONTAKTU

Osloveni cilové skupiny vice nez 200 milionu
marketingovymi aktivitami agentury (odhad za predpokladu investice v hodnoté 300 mil. K&)
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Predikce vydaja zahraniénich turistti v CR 2014

1% = cca 0,72 miliardy K¢ y

(vypocet za predpokladu konstantni' pramerné
délky pobytu a vydaji podle roku 2b1f,'zdroj:
CSU, STEM/MARK, vypodet Institut turismu)

TOP TRHY ¥ STRATEGICKE TRHY 1  KLASICKE TRHY ' VYZNAMNE TRHY
BEZ zZ

Rusko 29,5% A USA 7,3% ’ UK 4,5%
Némecko 13,8% A Cina 2,6% Italie 4,5%
Jizni Korea 2,2% Skandinavie 4,3%

Polsko 2,0% Francie 3,8%

Benelux 3,5%

Spanélsko  2,7%

Slovensko 1,8%

Izrael 2,9%
Japonsko 2,4%
Australie 1,4%
Rakousko 1,1%
Turecko 1,1%
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Marketingovy rozpocet dle trhu

TOP TRHY ,' STRATEGICKE TRHY 8 KLASICKE TRHY ' VYZNAMNE TRHY
(20 — 25 % rozpocdtu) i (25 — 27% rozpoétu) ‘ (24 — 26% rozpocdtu) BEZ ZZ (8% rozpoétu)

Rusko 10-15% USA 7-8% Lat. Amerika 5% A
Némecko 10% Cina 7-8% UK 4-5% Japonsko 2 O/o
Polsko 6% Skandinavie 4% |zrael 1%

Jizni Korea 5% Francie 3% Australie 1%
Benelux 2-3% Rakousko 1%

Italie 204 Turecko 1%
Spanélsko 2%




Kompletni prehled komunikovanych produktu
cestovniho ruchu 2014

Cesty za poznanim Cesty krajinou Cesty pro zdravi MICE

. Kongresy
Praha Letni cesty Ceské lazné i

i Zdravé a zodpovédné
¥ A (zdravy Zivotni styl)
Mésta s pFfibéhem Sl
(UNESCO apod.)
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Zimni cesty
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Kulturni cesty
§ (tematické cesty)



Komunikacni témata — Incoming
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Produkt Destinace Pfibéh

Praha Pfibéh mésta romantiky, designu a luxusu.

Plzen Pfibéh piva
Cesky Krumlov Pribéhy renesanénich mést UNESCO:
Litomysl hudba, spiritualita, ahitektura

Ceské Svycarsko

- Cesky raj

- Adripach

- Ceské stfedohofi

Pfibéhy skalnich mést
Cesty krajinou Jizni Morava Pfibsh péstovani vina

Zimni cesty Snow & Fun Zazitky na snéhu: dostupné pro celou rodinu
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»  Karlavy Vary :
Cesty pro zdravi  Ceské lazné d Mariansks Lazné Pfibéh kralovské péte
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Piibéh [
S VR, i A L PR T VAL, T S h
Cesky Krumlov Pfibéh pohadkového mésta bEak
Mésta : : L
s Dithdhem Brno Pribéh funkcionalistického meésta I
sty 5 P Olomauc Pfibéh adventniho mésta s
za poznanim W R ! :
S sk A i Pfibéh renesanéniho mésta 5 F
krajina - Slavonice !
DU L WAL T o LI RN W T T ST . . T - 1 O o T TUF L Tl TR I"!' ','_‘
Broumovsko Pricéhy skalnich mést l‘
- AdrSpach a Teplicke skaly benediktini, labyrinty, odpocinek k3 ,If"
T L Ceské stiedohofi Pribéhy ,vini€nich trati*: ®
- -l - Litoméficko § sopky, vinafské stezky, vino
W Cesty krajinou §  Jesenicko Pribéhy jedné cesty:
_‘_~ - Rychlebske hory | adrenalin, wellness, zaZitek 6%
7y . | PFibshy horskych bud, !
A e e | pribshy lidi na horach
_L _*\ Krugné hory, Jachymov Spa and Mountains

Stfedni Cechy
Ceské lazné - Meely, Zbiroh, Kotéra, Lib&chov, Pfibéhy zamecké péte: wellness, |azné
Chateau St. Havel




Kreativni a komunikacni strategie

Vychodiska )
Zemé pribéhl se stava DNA znacky Ceska republika

2012
Misto, kde ostatni prozili svuj pfibéh

2013
Mista, ktera maiji svuj pfibéh

2014
Mista, kde tvofime sv(j pfibéh

Posun z mista pro navstévu do mista inspirace a poznani

Cesko, zemé prib&hi: zemé&, kde mohu prozit sv(j vlastni Uzasny pfib&h

Cil
Inspirovat k navstévé

Komunikacni styl
Autenticita, emoce, lehkost (Usmévnost)
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Ukazky komunikace

www.ezechtourism.com D:E.'.'.'.'-"'""

Republic

Land of Stories

Upozornéni ze srdce Evropy:
| vam se zvysi tep!

Marwstiit Prahuznameans
Je majestatni, podmani
pFipomeanete foto grafiemi. Praha




Ukazky komunikace

Pozor! Silny genius loci
askvélé vino!
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Ukazky komunikace — TV spoty
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CCCR - CzechTourism, Vinohradskéa 46, 120 41 Praha 2
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www.czechtourism.cz
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