KAMPAN MMR K EVROPSKYM FONDUM
BODOVALA V CENACH EFFIE

Ceny efektivity reklamnich kampani ,EFFIE" vstoupily vloni do jubilejniho 20. ro¢niku.
V nové kategorii Kampaneé verejné spravy ziskala prvni misto kampan MMR
s nazvem ,Jak strukturalni fondy EU méni svét okolo nas?”

Odbornou vefejnosti vysoce cenénou
souté? porada v CR Asociace komuni-
kacnich agentur (AKA). Kampan, ktera
byla nasazena v televizi, rozhlase, na in-
ternetu a v tisku na zacatku roku 2016, si
kladla za cil zejména pripomenout Siroké
verejnosti pfinosy projektl realizovanych
z evropskych fond0 v kazdodennim Zivo-
té, a také upozornit na to, Ze je jizv plném
proudu nové programové obdobi 2014-
2020. Kampan meéla po ukonceni velmi
dobré vysledky: 58 % dotazanych v na-
sledném priizkumu potvrdilo, Ze kampan
zaznamenalo, pro 87 % dotazanych byla
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kampan srozumitelna a pro 67 % taktéz
atraktivni. Celych 84 % respondentl pak
uvedlo, Zze kampan je motivovala k vyhle-
dani dalSich informaci, pficemz hodnota
benchmarku srovnatelnych kampani je
na 44 %.

JJsme velice radi, ze naSe kampan se
dockala tohoto vyznamného ocenéni,
ze strany odbornikll na reklamu. Pro
nas je dllezité, Ze ocenéni se neudéluje
za ,umélecky dojem”, ale za efektivitu
celé kampané. Informovani verejnos-
ti o prinosech projektd financovanych

z evropskych fondu je klicovou soucasti
nasi prace. Ocenéni nas nejen potésilo,
ale i zavazuje pripravovat stejné kvalitni
a zajimavé kampané i v pristich letech,”
uvedla k ocenéni Olga Letackova, na-
méstkyneé pro fizeni sekce koordinace ev-
ropskych fond a mezinarodnich vztah(.

Na kampani MMR pracovalo s agentura-
mi MC CANN-ERICKSON PRAGUE - divize
Momentum Czech Republic, ktera byla
zodpoveédna za kreativni ¢ast kampané ,
a Knowlimits, s.r.o., ktera zodpovidala za
nakup medialniho prostoru.
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Slavnostni pfedavani cen EFFIE v Lucerné




